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Grands territoires RSE de marque

Localisme O

Production nationale
ou hyper locale,
démarches de

Santé et
Bien étre

relocalisation.. Un
positionnement en

croissance.

Territoire "chapeau’,
plutot generaliste
souvent rattache a des
valeurs humanistes qui
peuvent setendre
jusqua la protection de
la planete.
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Un axe surinvesti dans
la mode féminine, mais
ou les marques peinent

a se différencier.

FEMINITE,
SISTERHOOD

CARE
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En plein essor, a
travers le body positive
notamment, un
territoire qui peut
souvrir a toutes les
diversitées.

D

Des produits surs
(i.e. sans
substances
dangereuses),
confortables, un
axe fréquent
dans le secteur
de la lingerie.

production

Accessibilité

Inclusivité

\

Empowerment

Durabilité &
Savoir faire
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Positionnement inné pour certaines
marques premium ou techniques,
ce territoire peut également devenir
un embleme environnemental.

Sobriété
“moins mais
mieux”

| Guide sur lacommunication responsable
Faisant écho a la qualité produit, et anti
fast-fashion, ce territoire remet le slow au goUt

du jour. Il est adopté par de jeunes marques qui
se veulent offensives sur la consommation

X

Les grandes causes
écologiques peuvent
servir de banniere aux
marques radicales ou
simplement
durablement engageées.

Défense
écologique

se

Le respect des
droits humains, la
mode comme
vecteur de
développement, un
territoire exigeant.

“Fair”

>

Democratiser la
consommation responsable
est souvent lapanage des
marques populaires.

Transparence

O,

Tracgabilite et transparence
sont des territoires a part
entiere mais aussi au coeur
de nombreux territoires et
des incontournables de
laction RSE.
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Une thematique forte
qui ouvre a
lengagement aupres
de ses cibles.

Savoir-faire

responsable.

&

ECO- L'action

RESPONSABILITE

en de nombreux
themes.

G

Bien que les produits en fibres

Le naturel /

respect de la

Biodiversité
/ lEau

F

Apanage des marques de
luxe et premium, ce territoire
met au coeur les filieres et
lartisanat d'ici et dailleurs, la
forrmation, dans une logique
de maximisation de limpact
socio-economique.

responsables, la “nhature” ouvre
large territoire sur la protection
des écosystemes.

Bien étre
animal

CONTRIBUTION

SOCIETALE

Un domaine a manier avec
prudence car il peut-étre
eloigne du coeur business.
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environnementale est
ineluctable et se déecline

naturelles ne soient pas toujours

%

Les nouveaux business
models centres sur [
économie de la
fonctionnalite se
multiplient méme dans
le secteur de la
fast-fashion : 2" main,
location, réparation etc.

&

Déja au coeur de la
communication RSE mais
encore peu investi

comme un territoire a
part entiere.

Usages
durables /Eco-
consommation

Eco-
conception

un

Wy

Un sujet en forte
croissance qui setend
jusquau veganisme et
sur lequel il devient
essentiel de se
positionner - méme
partiellement.

Circularité &
Régénération

Deux themes qui
portent la promesse
d'une reduction
drastique des impacts
environnementaux
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