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Cibles et contenus de communication v—
. e _ 0 O—
selon le niveau d’ambition o—

Objectifs de communication et cibles clés :

FOURNISSEURS STRATEGIQUES - PARTENAIRES

Informer de la vision et projets RSE de long-terme.

LEADERSHIP RSE .Excelle_nce et Impliquer et engager dans les projets RSE phares.
innovation RSE

Engager vers lexcellence RSE.

Attentes vis-a-vis du / \
panel girggzze”rs & FOURNISSEURS PRIORISES - PARTENAIRES - AGENTS
Briefer sur les attentes de performance RSE (niveau
Produits de performance cible, certification..).
£co- éco-responsables ) . i
PERFORMANCE RSE e gzgf;:'e“sance - iy of: S Engager dans une démarche de progrés continu.
faire” . . .
Sourcer des fournisseurs engages (demarche RSE,
produits).
\ / TOUS FOURNISSEURS - AGENTS - PROSPECTS
Communiquer les standards RSE de base et
COMPLIANCE RSE i%rlf.g[;n :te =  Qualité et fiabilit¢ == U HULOC SIS CY RIRECEESIS 0 6 Cel eI
environnementale transparence
Engager et autonomiser dans les plans correctifs.
Sourcer des fournisseurs et partenaires conformes.
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